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* Le contexte de |la transformation digitale
* Le Marketing Digital , les objets connectés et les réseaux sociaux
* La connectivité au sein des enceintes sportives

* Le e-commerce / m-commerce

Bl © FIDAL 2019 26/06/2019 ,



Le contexte de la transformation digitale
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Le marketing digital, les objets connectés, les
réseaux sociaux

E-Réputation
Non personnelles

-Big Data
-Analyse/Statistique




La connectivité au sein des enceintes sportives

Une évolution fulgurante

USA Qq chiffres importants

France
Parfois 5 TO pour un match (1 photo

— En avance
- Euro 2016 de football Instagram = 1 MO)

Groupama stadium; 1¢ stade = Plus de 25 000 connections simultanées

—>»  +de moyens > connecté en France

La connexion d’un stade = 10% du

-> budget de sa construction
A partir de 2016 beaucoup de &

o o
stades se connectent

Ex USA: le Levi’s Stadium (70 000

- La France un peu en retard -> places; 40 gigabit)
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Les enjeux juridiques

—>» Contrat de fourniture d’acces : Un cadre réglementaire
—>» Laloi pour une république spécifique
Mise en réseau client numérique

Acheminement de l'information . . , .
—>» Un régime déclaratif propre

Des droits et des
obligations a respecter
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Le e-commerce l m-commerce

Sécurisation des droits de Propriété intellectuelle Sécurisation des droits des consommateurs

v

SITE (Billetterie en ligne) / Application
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Et demain ?
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> Réalité virtuelle

» Intelligence Artificielle

> Quantified- self

Bl © FIDAL 2019 26/06/2019 8



Bl © FIDAL 2019

26/06/2019

Herve LECAILLON
Avocat associé
Département Droit Economique

Ambassadeur de FIDAL SPORT pour
Rhone Alpes

herve.lecaillon@fidal.com

UNION
SPORT

&CcycLe




